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UN RESEAU DE 50 EXPERTS DE LA COMMUNICATION, DU
DIGITAL ET.DES KEY.OPINION LEADERS
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Nous pouvons proposer des prestations de communication au cas par cas dans dautres pays avec
des correspondants communication comme en Afrique, Amérique Latine, Asie du Sud-Est Océanie, Europe centrale.



NOS FORCES

e Lesfemmes et les hommes : biculturels, avec une connaissance des médias, de la
presse, des influenceurs et des industries. Une réelle notoriété locale.

e Le réseau international de Business France.
e Les solutions de bout en bout : des campagnes maitrisées de A a Z.
e |La communication commerciale : plus d’exportateurs, plus d’exportations.

e La diplomatie économique : lien étroit avec les ambassades et les consulats
généeraux (Résidence de France).

e Le retour sur investissement.

e Les success stories.



EQUIPE PROJ ET ‘ COORDINATION EN FRANCE

Business France Paris

Constance GUILBERT
Cheffe de Projet
Industries mécaniques
et textile technique
Business France Paris

constance.quilbert@businessfr

ance.fr

Aprés un peu plus de 3 ans chez Business
France, Constance a occupé plusieurs postes
au sein de la société. Elle a commencé par un
an en alternance et venait en support des chefs
de projet dans différents domaines dactivité.
Elle occupe actuellement le poste de cheffe de
projet dans le domaine des industries
mécaniques et des textiles techniques depuis 1
an. Elle organise des pavillons collectifs sur
des salons internationaux et des missions
collectives & l'étranger.

Vincent HUYNH
Responsable du pble
communication internationale

- . .
— Business France Paris
vincent.huynh@businessfran
A ce.fr

Avec une expérience internationale d'une
vingtaine  d’années dans des pays
émergents, Vincent met en place des
stratégies de développement export pour les
entreprises, les collectivités et fédérations
professionnelles francaises. Il a été en poste
en Thailande, au Laos, en Chine, au Canada
et au Vietnam sur des postes sectoriels et de
direction. Depuis septembre 2020, il dirige et
développe I'activité communication digitale et
internationale a Paris.

Sophie ISSOVITS

Cheffe de Projet Industries &
Cleantech

Pdle communication
internationale et digitale

sophie.issovits @businessfran

ce.fr

Riche d’une expérience a l'international de plus
de 10 ans en Amérique du Nord dans la
communication, Sophie rejoint Business France
en intégrant d'abord le senvice de presse
internationale. Puis elle accompagnera durant
20 ans les entreprises francaises des secteurs
du transport, de la logistique et de la transition
énergétique dans leur stratégie export. Elle a
intégré le pble communication internationale et
digitale en juin 2021.

Le projet de vitrine virtuelle de promotion des textiles francgais impliquera plusieurs bureaux Business France al’étranger (Amérique du Nord, Royaume Uni,

Allemagne) et fera I'objet d’'une coordination par I'équipe parisienne (kick-off du projet, cadrage des actions, rétroplanning, reunions de suivi, etc.)
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EQUIPE PROJ ET ‘ EQUIPE ANGLOPHONE

Ameérique du Nord

Geoffroy THAUMIN

Team Leader
Communication & Marketing
Tél. : +1 416 977 125

Poste 211
geoffroy.thaumin@businessf

rance.fr

Avec 12 années dexpérience au Sservice
d’entreprises des biens de consommation et
de l'agroalimentaire, Geoffroy se concentre
sur les stratégies de communication et le
conseil. En 10 ans a Business France, il a
offert ses services a plus d'une centaine
d’entreprises individuellement, et fait la
promotion de plus de 200 opérations
collectives.

Royaume Uni & Irlande

Catherine RYALL
Conseillere
Presse/Communication

Tél. : + 44 (0) 20 81 32 45 82
catherine.ryall@businessfran

ce.fr

De nationalité britannique et ayant travaillé
dans la communication au servce
d’entreprises francaises a Londres depuis 7
ans, Catherine a I'expérience biculturelle
nécessaire pour I'élaboration de stratégies
de communication adaptées. Depuis 2016,
elle couwre l'activité presse/communication
a [I'échelle de tout Business France
Royaume-Uni et Irlande.

Penny ATKINSON

Chargée de
Presse/Communication

Tél. : +44 (0) 208 132 4589
penelope.atkinson@businessfra

nce.fr

Apres 2 ans en France, Penny a travaillé
dans le senice marketing et communication
au sein d'une entreprise francaise de conseil
international basé a Londres. Elle
accompagne aujourd’hui les entreprises
francaises pour maximiser le potentiel de leur
développement sur les marchés britanniques et
irlandais, dans la communication digitale et les
relations publiques notamment.

Les bureaux Amérique du Nord & Royaume Uni ont déjalancé des projets similaires de vitrine virtuelle en 2019 & 2020, leur expertise linguistique et

leurs expériences leur permettront d’optimiser la plateforme, les pages des entreprises et le dispositif de communication autourdela plateforme.



mailto:geoffroy.thaumin@businessfrance.fr
mailto:catherine.ryall@businessfrance.fr
mailto:penelope.atkinson@businessfrance.fr

EQUIPE PROJ ET ‘ EQUIPE GERMANOPHONE

Zone Alémanique

Martin WINDER
Responsable péle
Communication-Presse
Business France DACH
Martin.winder@businessfr
ance.fr

Avant de joindre I’équipe Presse &
Communication, Martin a travaillé plus de
25 ans en tant que journaliste en
Allemagne pour des agences de presse,
journaux, revues grand public, presse
spédalisée, WDR-TV (chaine de télévision
publique en Allemagne), des stations de
radio et des portails web. Il est en poste
depuis 2006.

Nathalie SCHLITTER
Chargée des Relations Presse
Business France DACH

Nathalie.schlitter@businessfran

ce.fr

De nationalité franco-allemande, Nathalie a
travaillé plusieurs années en tant que
rédactrice dans le secteur public et privé ainsi
gue pour un organisateur de salons, avant de
rejoindre le bureau de presse de Business
France a Dusseldorf en 2007. Apres avoir été
rédactrice pigiste entre 2014 et 2018 pour une
association allemande, elle a repris son poste
de Chargée des Relations Presse en 2019.

Léa GAUTHERON
Chargée de
Communication
Business France DACH

lea.gautheron@business

france.fr

Diplomée d’'un Master en stratégie de
communication internationale et d’une
licence en Langues étrangeres Appliquées
(anglais-allemand), Léa a travaillé un an en
tant que journaliste et a forgé son
expérience dans le domaine du digital et de
la communication, au sein dentreprises
franco-allemandes. Elle est en poste depuis
novembre 2018.

Le bureau Allemagne s'occupera dela communication autour dela plateforme pourtoute la zonerhénane.
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CONTEXTE

Suite a la crise sanitaire, le salon TECHTEXTIL qui
devait avoir lieu en 2021 a été reporté en juin 2022.

La digitalisation compléte du salon n'a pas été
envisageée par la Messe Frankfurt.

Business France et ses partenaires souhaitent
proposer aux entreprises francaises une alternative
pour mettre en valeur leurs produits et savoir-faire.




OBJECTIFS

Valoriserles entreprises Permettre la mise en relation Faire rayonner la filiere textile
francaises ceuvrant sur le des exposants avec des francaise a l'international via un
secteurdu textile technique et prospects (partenaires, clients,  outil B2B digital clé-en-main et a

prolongerleur mise en lumiere donneurs d’ordres, plus long terme, permettre aux
au-dela du salon TECHTEXTIL. distributeurs...). entreprises de bénéficierd’'une

visibilitt méme sur les années
sans TECHTEXTIL.



VITRINE VIRTUELLE




(détails sur les slides suivantes)

Visiter le site

What is the French Fashion Corner?
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https://www.frenchfashioncorner.com/
https://events-export.businessfrance.fr/frenchbeautynext/

The Company




Home Participants + Partners contact
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The Company

French-Japanese contract-manufacturer Thépenier Pharma & Cosmetic (TP&C)
and its subsidary Nippon Shikizai France (NSF) are long-time experis of Clean &
Natural Beauty products.

With over 40 years of experience in contract manufacturing and full-time product
innovation, the company offers its customers a full range of liquid, semi-solid and
anhydrous skincare and makeup innovative products, all manufactured in pharma
GMP-compliant industrial plants.

TP&C takes pride in its multi-awarded R&D sustainable cosmetics creations.
Through its Japanese mother company Nippon Shikizai Inc., the company is in
constant contact with the market that drives global innovation in the cosmetics
industry. This unique know-how and positioning allows the company to design
bespoke innovative makeup and skincare formulas that are market-ready for its
clients throughout the year.

Promoting the benefits of clean, natural and/or hybrid beauty products (especially
makeup lines with skincare benefits), they design their formulas to satisfy the

expectations of an ever more educated and demanding customer
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Home  Participants v Partners contact
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A Full-Service Approach

TP&C offers a vast range of services that goes beyond a fully integrated
formulation-production service
Formulation: with an extensive catalogue on hand, the company can
also develop innovative formulas on demand, reformulate and improve
existing products
Tests: TP&C can handle all kinds of regulatory tests such as: use,
effectiveness, innocuity, challenge, stability and compatibility tests, etc.
Industrial transfer: assistance to move production from your or
another contract manufacturer’s plant to TP&C'’s plant(s)
Packaging: TP&C can develop ready-to-sale products and provide
optimized combination of formulations and packs
Regulatory compliance: the company is able to address any
regulation needs




Home  Participants v Partners  contact
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formulation-production service

« Formulation: with an extensive catalogue on hand, the company can
also develop innovative formulas on demand, reformulate and improve
existing products

Tests: TP&C can handle all kinds of regulatory tests such as: use,
effectiveness, innocuity, challenge, stability and compatibility tests, etc.

Industrial transfer: assistance to move production from your or
another contract manufacturer’s plant to TP&C’s plant(s)

Packaging: TP&C can develop ready-to-sale products and provide
optimized combination of formulations and packs

Regulatory compliance: the company is able to address any
regulation needs

I'd Like to Know More I'd Like a Meeting

presentation contact us

Visiter le site



https://events-export.businessfrance.fr/frenchbeautynext/

Page
exemple

L'entreprise

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Praesent pellentesque sem ut justo vulputate tempus. Cras tristique

scelerisque dui faucibus accumsan. Nullam nox gittis convallis. Morb

augue ut sem s

placerat dolor. Duis pulvinar nec felis vel

malesuada. Curabitur nulla sugue, con

liis non pellentesque eu, dignissim ac ibero. Donec quis pretium dolor. Nullam velit
quam, faucibus sit amat ligula vel, pretium fringilla libero. Aenean suscipit eros eu luctus rhoncus. Quisque aliquam leo ut risus
vehicula sodales. Phasellus commodo nulla sed magna maximus, in consequat nunc tristique. Vivamus venenatis lectus vl risus
congue auctor. Integer id eleifend orci. Proin viverra hendrerit tortor eget commodo. Praesent vulputate non nibh at molestie.
Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia curae; Vestibulum nec ullamcorper dui
Pellentesque urna

\agna, posuere vitae volutpat et, porttitor sed leo. Nulla velit ante, tempus a eros non, tempor auctor ante.

Orci varius natoque penatibus et magnis dis parturient mantes, nascetur ridiculus mus.

DOMAINES D'APPLICATION

.
=

=

mobiltech sporttech

Valeur ajoutée

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
Praesent pellentesque sem ut justo vulputate tempus.
Cras tristique scelerisque dui faucibus accumsan. Nullam
non augue ut sem sagittis convallis. Morbi a placerat
dolor. Duis pulvinar nec felis vel malesuada. Curabitur
nulls augue, convallis non pellentesque ey, dignissim ac
libero. Donec quis pretium dolor. Nullam velit quam,

faucibus sit amet ligula ve, pretium fringilla fibero

Produits & Gammes

Gamme 1
Lorem ipsum dolor sit amat, consectetur adipiscing efit, Prassent peflentesque sem ut justo
wulputate tempus. Cras tristique scelerisque dui faucibus accumsan. Nullam non sugue ut sem
sagittis convallis. Morbi a placerat dolor.

Propeiétés : antiinflammable, étanche, anti-odeur

Certifications: 1509001, UE _4
mobibech € yportiech

Gamme 2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Praesent pellentesque sem ut justa
vulputate tempus. Cras tristique scolerisque dul faucibus accumsan. Nullam non sugue ut sem
sagittis convals. Morbs o placerat dolor

Propriétés : anti-inflammable, étanche, anti-odeur

Certifications: 1509001, UE
moihach

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing ebt. Pracsent pellentesque sem ut justo
wulputate tempus. Cras tristique scolerisque dui faucibus accumsan. Nullam non sugue ut sem
sagittis convallis. Morbi a placerat dolor.

Propriétés : antinflammable, étanche, ant-odeur

“ Gamme 3

Cartifications: 1509001, UE
mobibech £ spartech

Gamme 4
Lorem ipsum dolor it amet, consectetur adipiscing eft, Prassent pellentesque sem ut justo
vulputate tempus. Cras tristique scolerisque dui faucibus accumsan. Nullam non augue ut sem
sagittis convallis. Morbi a placerat dolor,

Propriétés : antiinflammable, étanche, ant-odeur

Certifications: 1509001, UE

catalogue
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LA VITRINE VIRTUELLE

Une page d’accueil contenant quelques chiffres clés sur
le secteur des textiles techniques ainsi que la liste des
sociétes participantes a cette vitrine.

Une page par societé référencée en fonction des grands
domaines applicatifs (Clothtech, Indutech, Medtech,
Protech, Sportech, Geotech, Buildtech, et Mobiltec) et des
spécificités produits.

Une page consacrée aux partenaires duprojet.

Une page « contact » comprenant un formulaire de
contact global.

Cette vitrine a vocation a devenir de

facon durable une vitrine du savoir-
faire francais a linternational. Elle
sera amenee a durer entre deux
éditions des salons TECHTEXTIL, elle
permettra de créer une visibilité tout
au long de 'année.




Langue

S [~
UNE PAGE PAR SOCIETE =S
\W//
Le logo et des visuels Une mise en avant de Le lien vers de la
transmis par la société ses avantages documentationcomme
compétitifs une plaquette
7 "
Une descriptionde la Une descriptionde son Le lien vers un
société savoir-faire / de ses formulaire pour entrer

produits en contact la société



CHIFFRES CLES
FRENCH FASHION CORNER

5729 67 118

Pages vues Leads regus Mises en relation entre un
en 2 mois en 2 mois prospect et une entreprise

(49 sociétés inscrites sur en 2 mois
la vitrine virtuelle)



PLAN DE COMMUNICATION




UN SITE INTERNET N’EST
PAS UTILE SANS TRAFIC

Nous souhaitons cibler des partenaires,
clients, donneurs d’ordres et distributeurs
sur les différents marchés applicatifs.

Nous nous concentrerons pour I'année
2021 sur 'Allemagne et la zone
Rhénane. Nous pourrons les années
prochaines élargir la zone ciblée.



Campagne sur réseaux sociaux

> OBJECTIF: AVOIR UN COMPTE ACTIF SUR LE OU LES RESEAU(X) SOCIAL(UX)

> D ETAI L S D ES ACT I O N S ,:('V/ :Sf)CIETE:fﬁ?LETAISE DE FABRICATION

ein Synonym fiir #Mode. Wir stellen unsere hauseigene #Kreativitit zwei
Mal im Jahr mit Accessoire-Kollektionen zur Schau, so auch die Friihjahr-Sommer-

Echanges préliminaires avec les pdles de compétitivité Kollektion 2022, Egal ob gewebte Borten, Spitze, Schndire oder Bander: alles gibt es

in einer groBen Auswahl an #Materialien und Farben. Kaufen Sie aus der Kollektion

» Discussion avecle p6le communication surla faisabilité de votre demande (secteur adapté, utilisation des médias ~ oder nach Vs chne Mindestoestelimenge, und enveiter Sie 50 die kreativen

Maglichkeiten fur #Modehauser. Das SCF Team stellt die #NeueKollektion auf der

sociauxen France...) #PremierevisionAccessoires vor.
» Echanges survos objectifs de communication, le réseau social (/les réseauxsociaux) choisis (Twitter, Mehr Infos? Kontaktieren Sie commercial @scflfr oder besuchen Sie scflfr/de
Linkedin...).

Cadrage et préparation des contenus

» Définitionde la ligne éditoriale, du circuitde validation des messages, de la conduite & teniren cas de crise

* Ouverture ducompte avec votre entreprise

» Envoi des contenus (textes, infographies, photos, vidéos) par I’entreprise, traduction etadaptation parle pdle de
communication Business France

Diffusion et suivi
- Diffusionde 4 messages par mois minimum sur le compte Business France parle pdle communication

» Suivi quantitatif et qualitatifdes messages diffusés

Sponsorisation de 2 posts (voir exemple)

LIVRABLE

Envoi d’'un rapport mensuel global reprenantles messages diffusés, le taux d’engagement, la portée potentielle... SCF  die Friihjahr-Sommer-Kollektion 2022



Campagne sur des réseaux sociaux
Linkedin | Septembre —décembre 2021

*

P Déroulementde la prestation:

Création des textes et des visuels en langue allemande (avec traduction francgaise pour faciliter la validation, si
souhaité)

Mise a disposition
d’'une présentation et
du contenu pour
alimenterla campagne
avec des thématiques,
des photos etdes
vidéos sidisponibles
du secteuretdela
société etde ses
services enlangue
frangaise ouen
allemand

Validation du calendrier éditorial
Diffusion des posts: 4 par mois dont deux messages sponsorisés par mois; (durée de la campagne: 4 mois)
Bilan mensuel avec des statistiques

Durant la campagne Linkedin, le bureau de communication de BF a Disseldorf s’occupe du monitoring dans la

I

|

|

|

PREREQUIS ‘ Elaboration de la campagne réseaux sociaux: rédaction d’un calendrier éditorial

|

|

I

|

|

|

|

|

I phase aval de la diffusion - et sera bien sir le contact pour des éventuels retours ou questions des followers
|
I
|



Campagne de promotion
Coopération avec la plateforme digitale Textile Technology == ERL

*

» DETAILS DES ACTIONS

Nous mettrons en place une coopération avec la plateforme Textile Technology qui regroupe le contenu de 5 rewes
professionnelles de la maison d’édition ‘Deutscher Fachwerlag’

PREREQUIS

Mise a dispositionde
I'insertion publicitaire.

Chemical Fibers '~
Int:

Tirage: 5.100 ex. Tirage: 14.200 ex. (angl.+all) Tirage: 5.200 ex. Tirage: 6.000 ex.
dont en Allemagne: 2.218 dont en Allemagne: 3.330 dont en Asie: 2.318 ex. dont en Allemagne: 2.820 ex.
Europe: 1.172 Asie: 6.698 Europe occ. : 1.172 ex. Europe: 1.260 ex.

¢
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https://www.textiletechnology.net/?utm_source=Newsletter&utm_medium=E-Mail&utm_content=&utm_campaign=Newsletter%20ttt_Apr-1_2021

Campagne de promotion

Achat d’encarts publicitaires (newsletter et site web de Textile Technology) == ERL
4 DETAILS DES ACTIONS

|

| »Achatd’une banniére

| Nous communiquerons via des banniéres sur la plateforme Textile Technology (durée: 2 mois) et sur la newsletter de la
maison d’édition djv media group (durée: 1 mois; abonnés: 7.300 )

PREREQUIS ‘ P Publireportagesur le site Textile Technology

I Avec teasing sur la page d’accueil et au sein de la newsletter + publireportage sur le site Textile Technology

Mise a disposition de
I'insertion publicitaire.

» Achat d’'une newsletter enexclusivité pourles entreprises participantes a I'e-
vitrine
Format: enwoi du contenu a la cible (7.300 abonnés)

Diffusion ciblée a une audience internationale et professionnelle
Liens vidéo et sites web inclus
Exclusivité garantie: pas d’autres messages publicitaires au sein de la newsletter

» Fin de lacampagne etsuivi

|
|
|
|
|
| Les + de ce format:
|
|
|
|
I Enwi du bilan de la campagne au client
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Communiqué de presse

OBJECTIF: Diffuser un message court dans la presse professionnelle online, offline et les médias sociaux

CIBLES: Textiles, Industrie de lamode
SUIVI: Veille des parutions dans la presse online et offline

e e
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Mach 40 Jahren Beschittigungsrickgang eshihte sich die Anzahl der Beschiftigten im Jahe :ersfschélr/g%%m 4.0z SMeins ha&:"’s de 2 &
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Untamehmen, die Garne, Stoffe und Taxtilian fir dia Beklaidungs. und Sabbelindusstria oder Sche Zygorn " 98 Gapmg o Cliles’ 2ty d eder um g, 5 Uber 70 franzésische Unternehmen aus dem Bereich Technische Textilien prisentieren ihre Produkte
filr technlsche Zwecke herstellen. 2007 verzeichnete die Branche ein Plus von 1S Prozent oot Stelle | "offe yny Texi, ' Gsisc, e 9 erheipg,  Bemeinsam auf der Techtextil.
i Verghaich zism Varjahr: rund 13,8 Millarden Euro. Business France wird mit mehreren Hal T rung M//‘n‘ 77 verzej il e g, ¢ Te -
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Ein Anatieg war nshesoncere inoden fonf fubrenden Textilregio firet “ rd mjy

ahéne-alpas, Kauts-de-France, Grand-Est, Il de France und o
aranchenaufschwung begrindet sich unter anderem auf die Oh
ML kin zu technischen Testilien und 2ur Entwicklung never |
Produkten xahlen Bio-Stoffe, inteligente Fasern, die Energie aufri
Daten sammein, Kleidung mit heilenden Eigenschaften oder mie ¢

Der Umsatz der franzisischen Textiindusirie betrug 2007 rund |
Prazent im Vengleich nu 2006). Daven werden 7.9 Millarden
technischer Testilien mit rund 28.000 Mitarbeitern erwirtsch
Deutschland aweltgréfiter Froduzent Suropas van technischen Te

o) ren
Der frarzpsische Staat hat die Branche Inshesondere durch di
Clustern unterstitet. Dau gehoren Jachies mit 195 Migliede
Alpes, Up-Tex In Hauts de France und q derzeit ne
angeschiossen. weiterhin werden drca 50 Forschungs: und Entwi
Gesamtbetrag von fast B0 Milkonen Euro als gemelnsame Finanaie
Sehirden gefardert.

Erst kilrzlich wurde Expapabepalsals cines der £8 fransbsischen V
Zeitraum 2019-2002 ausgpewiesen. gin Zusa
Zampetenzzentren Up-Tex und idadlkeay - will die nordeurapdls
matenalverarbeitende industrien sein ung sieben Hauptars
sty Gesur X k und G
Mobilitat, Sau- und Wohnungswesen, Haushalts und KGO
wahlbefingen der Person.

Zue Beginn dieses Jahres wurde Jaghesy’ cas Label als Wettbew
Jahren verbehen. Louk Waggly. Geschaftshihrer von Taghjer, kan
des labels bestitigt die Dynamik des Testilsekiors. Auf dies

Uber &0 Unternshmen mit 5000 Seschaftigten wurden miitlersele mit dem 216
gelavnchten Label France gorpe tewtile” ausgereichnet. Es versteht sich als altermative zur
einfachen Bezeichrung Macde in France® und garantiert dem Verbraucher auf verldsshche
und transparente At die Herunft ges Procukts. Die Textilverbdnde (gundicat sestile de Upst,
W, UIT pegd, Wajea). die das Label ins Leben gerufen haben, hoffen, damit die gesamie
franzcsische Teatibranche ru erreichen.

aille iInformationen 2u den ausstellenden Untemehmen finden Sle unter dem falgenden Link:
fuszsteler Business France

Uber Business France

Susiness France (st die franzbsischie Agentur fir diz Internationale Ertwickung der
franzecischen Wirtschaft. Die Aufgaben wan Business France bestehen i der internatianalen
unternehmensentwiclung  fransdsischer Untermehmen, ser Exportirerung wnd dem
‘werben fir den Standort Frankreich, um das Interesse internationaler Investoren o wecken.
‘Weitere Informationen unter: www. businessfrance com.

Kontakt Frankreich

Business France
Canstance Gy, Projektienenin
Tel:=33(M1£073 3474

£-Mail: Constance.guil bert®businessfrance. fr

& News abonnieren £

Eine Branche im iiber 70 aus dem
Bereich Technische Textilien présentieren ihre Produkte auf dem

j Gemeinschaftsstand von Business France

Nach 40 Jahren Beschaftigungsriickgang erhhte sich die Anzahl der
Beschaftigten im Jahr 2017 erstmals wieder um 3,6 Prozent. Laut franzosischem
Branchenverband Union des Industries textiles' zahlt die franzosische

60350 in 2150 die Garne, Stoffe und
Textilien fiir die Bekleidungs- und Mabelindustrie oder fir technische Zwecke
herstellen. 2017 verzeichnete die Branche ein Plus von 1,8 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr: rund 13,4 Milliarden Euro. Business France wird mit mehreren
Gemeinschaftsstanden in den Hallen 3.0., 3, 41 und 4.2 vertreten sein.




CAMPAGNE D’EMAILING
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Sélectionde clients . Identificationdu bon . Consolidation et L
finaux a potentiel et de contact au seindes qualification des fichiers
distributeurs structures pour I'envoi de I'emailing
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Suivi de relances ... Envoidunemailingvia _ Envoi d’'un emailing ‘_E
teléphoniques Outlook plus ciblé et marketing genéral

personnalisé renvoyant sur la vitrine



RELANCES TELEPHONIQUES
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Interlocuteur

peu réceptif
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Propositionde solutions
Innovantes proposéespar les
sociétésfrancaises en renvoyant
I'interlocuteur vers leur page sur
la vitrine virtuelle

Evoquerla plateforme et l'inviter
a s’y rendre et laisser des
coordonneés



CHIFFRES CLES
FRENCH FASHION CORNER

Clics sur la campagne LinkedIn Clics sur les banniéres web Clics via la campagne d’emailing
en 2 mois de 2 magazines en 2 mois
en 2 mois



DELAIS & BUDGET

1 300 € par entreprise participante

Dans le cadre du Plan de relance export, ce programme
est éligible a une subvention exceptionnelle
d'un montant de 200€ pour les 50 premieres sociétés
inscrites. En complément, cette prestation est, sous
conditions, éligible au dispositifd'aide du Plan
de relance export de I'Etat francais pour les PME-ETI

francaises via un « Cheque Relance Export », couvrant
50% de la prestation.

Site finalisé en septembre 2021
Premier push commercial a la rentrée ;
Deuxieme push commercial début 2022 ;

Puis communication avant, pendant et apres le salon
Techtextil 2022.



LES 3 BONNES RAISONS DE
S'INSCRIRE A LA PLATEFORME

Profitezd'un plan de Communiquez 10 mois avant Bénéficiezdes
communicationexceptionnel a votre présence sur le salon aides gouvernementales du
I'occasiondu lancement de cette Techtextil 2022 Plan de Relance Export divisant

plateforme par deux votre facture finale



INSCRIPTION

Cliguez pour vous inscrire

Date limited'inscription : 31 aolt 2021


https://extranet-btob.businessfrance.fr/frenchtechnicaltextiles/
https://extranet-btob.businessfrance.fr/frenchtechnicaltextiles/
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Textile ‘ % !
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